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Was kann ich über Core Web Vitals vermitteln?

Erfahrung durch zig Audits im Zuge des Google Page Experience Updates:
▪ Große MINI & BMW Domains.
▪ Verschiedene kleine Startup Domains.

Was auffiel:
▪ Viele Probleme wiederholen sich bei den meisten Seiten.
▪ Low-hanging Fruits können fast überall schnell „gepflückt“ werden.
▪ Erfolge stellen sich schnell ein.

→ Diese Findings möchte ich mit euch teilen!



AGENDA:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Agenda.
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WAS SIND DIE CORE WEB VITALS?

WO FANGE ICH AN – WERTVOLLE DATENQUELLEN.

HÄUFIGE FEHLER/POTENTIALE UND WIE MAN MIT IHNEN UMGEHT.

WIE PRIORISIERE ICH PAGESPEED MAßNAHMEN?



WAS SIND DIE CORE WEB VITALS?



Was sind die Core Web Vitals?

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Was sind die Core Web Vitals?

6

▪ Neue von Google definierte Performance Kennzahlen.
▪ Sie spiegeln die Nutzererfahrung auf einer Webseite 

wider.
▪ Der Ladevorgang einer Seite (LCP), deren Interaktivität 

(FID) sowie die visuelle Stabilität (CLS) werden 
analysiert 

Der Rollout dieser neuen KPIs als Rankingfaktor begann 
im Juni 2021 und wird bis Ende August abgeschlossen sein 
→ Google Page Experience Update.

Source: https://developers.google.com/search/blog/2020/11/timing-for-page-
experience

Fokus auf Metriken die zu einer wirklichen 
Verbesserung der UX führen.



First Input Delay (FID):

Was misst der FID?
▪ Zeitdauer zwischen der ersten User Interaktion (z.B.: Klick) und der tatsächlichen Reaktion der Webseite.
▪ Wenn eine Seite die visuell “fertig” geladen ist, kann sie immer noch langsam auf Usereingaben reagieren (Klick auf 

einen Link oder Button, anderes Event welches durch JavaScript kontrolliert wird) 
▪ Grund: JS wird im Hintergrund noch runtergeladen oder geparst.
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https://developers.google.com/search/blog/
2020/05/evaluating-page-experience

▪ Der FID wird in Millisekunden gemessen.
▪ Korreliert mit der TTB (Total Blocking Time).
▪ Stellt selten ein Problem dar → Es müssen große 

Ladeschwierigkeiten vorherrschen damit der FID-
Wert schlecht abschneidet.



Largest Contentful Paint (LCP):

Was misst der LCP?
▪ Zeitdauer, bis das größte Element im initialen Viewport (First View) gerendert wurde.
▪ z.B.: Header Logo, Videos, Bühne, Slider oder große Textblöcke.
▪ Bilder, Grafiken oder Videos welche sich in den unteren zwei Dritteln der Website befinden gehören nicht zum LCP.
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FCP LCP

▪ Zweithöchste Gewichtung unter den Core Web Vitals bei Google.

▪ Wird in Sekunden gemessen.

LCP ≠ FCP (First Contentful Paint):

https://developers.google.com/search/blog/
2020/05/evaluating-page-experience



Cumulative Layout Shift (CLS):

Was misst der CLS?
▪ Stabilität des Layouts einer Website während dem Ladevorgang.
▪ Unerwartetes “springen” von Elementen während die Website noch geladen wird.
▪ Die Bewertung erfolgt von 0-1, wobei Null keine Verschiebung bedeutet und 1 die größte Verschiebung bedeutet. 
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https://developers.google.com/search/blog/
2020/05/evaluating-page-experience

Source: 
Webpagetest.org

CLS: 0.282



Warum sind die Core Web Vitals wichtig für mich?

▪ Wie wichtig die Core Web Vitals für Google sind, lässt sich auch anhand der Gewichtung des Google Performance Scores erkennen.
▪ Google Performance Score = gewichteter Wert aller von Google zum Ranking herangezogener Performance Values.
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Warum ist der FID ist nicht im Lighthouse Performance Score enthalten?
▪ Lighthouse misst Daten in einer Testumgebung (Labordaten), zur Messung des FID werden aber reale Nutzerdaten benötigt (Felddaten).
▪ Die TBT kann mit Labordaten gemessen werden und vertritt deshalb den FID in der Gewichtung der Lighthouse Performance.



Warum sind die Core Web Vitals wichtig für mich?

Unabhängig vom Einfluss auf das Ranking, bedeutet jede Optimierung der CWV auch eine Verbesserung der Usability → erlebbare 
Verbesserung des Webs.
CWV können beim Ranking das Zünglein an der Waage sein, deshalb sollte man im besten Fall nicht schlechter als die Konkurrenz
abschneiden → diva-e Branchenindex:

▪ Wie schneide ich im Branchenvergleich ab?
▪ Das sollte auch bei der Priorisierung der Maßnahmen mit in Betracht gezogen werden.
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Was sagen andere Experten zu möglichen Auswirkungen des Updates:
Matthias Hotz (Head of Technical SEO @diva-e): „Core Web Vitals sind der erste Ansatz von 

Google, User Experience und Usability messbar zu machen, im Gegensatz zu reinen Page 
Speed Maßnahmen führt die Optimierung von Core Web Vitals zu einer (beim User) spürbaren 
Verbesserung der Ladezeit.“

Stefan Walcher (Head of SEO @diva-e): „Die CWV sind nicht nur ein SEO Ranking Faktor, sondern 
verbessern die User Experience somit auch die Conversions über organischen Traffic“



Welche Daten nutzt Google „vermutlich“ zum Ranking?

Google verwendet mit großer Wahrscheinlichkeit Felddaten für die Bewertung der Core Web Vitals. 
Laut Googles John Mueller sind die Felddaten weitaus aussagekräftiger, was die Nutzererfahrung auf Websites betrifft. Sie 
basieren auf echten Besuchern im jeweiligen Zielmarkt und berücksichtigen dadurch Faktoren wie lokale 
Internetgeschwindigkeit, bevorzugte Geräte und das Nutzerverhalten.
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Felddaten:
▪ Anonymisierte, reale 

Nutzerdaten.
▪ Hängt von einer Vielzahl an 

variablen ab (z.B. Browser, 
Gerät, etc.)

▪ Bietet sich zur Erfolgsmessung 
von Maßnahmen an.

Labordaten:
▪ Simulierte Daten aus Tests mit 

bestimmten Geräten und mit 
vordefinierter Internetgeschwindigkeit.

▪ Daten aus einer kontrollierten 
Umgebung

▪ Bieten sich als Grundlage für 
Verbesserungen an.

Durch Labortest lässt sich die korrekte Implementierung von Optimierungsmaßnahmen kurzfristig feststellen.
Felddaten sollten diese Maßnahmen dann durch langfristige Verbesserungen bei den Nutzerdaten wiederspiegeln.



Welche Daten nutzt Google „vermutlich“ zum Ranking?

Chrome User Experience Report (CruX):
▪ Google nutzt zum Ranking vermutlich die Felddaten aus dem Chrome UX Report (CrUX).
▪ Für diesen werden auf Millionen Webseiten Daten von angemeldeten Nutzern gesammelt, anonymisiert 

und aufbereitet.
▪ Anhand dieser Daten können Webmaster reale Nutzererfahrungen auf ihrer UND fremden Webseiten 

nachvollziehen & Probleme identifizieren. 

CrUX Daten lassen sich mit verschiedenen Tools betrachten:
▪ Screaming Frog (Lighthouse API).
▪ PageSpeed Insights.
▪ CrUX Dashboard in Google Data Studio.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Was sind die Core Web Vitals?
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Die einzige Möglichkeit genaue Performance Daten einer Webseite zu erhalten, ist das 
selbstständige Messen der Leistung während Nutzer diese besuchen und mit ihr 
interagieren → Real User Monitoring (RUM).

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights
https://web.dev/chrome-ux-report-data-studio-dashboard/


0

20

40

60

0,00 20,00 40,00 60,00

Pe
rf

or
m

an
ce

 S
co

re

FID (ms.)

FID (ms.) im Branchenvergleich:

Der diva-e Branchenindex (Juli/August):
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▪ Das Abschneiden im Branchenvergleich ist ein wichtiger Bestandteil der Priorisierung von Optimierungsmaßnahmen.
▪ Wer weit abgeschlagen ist, sollte mehr Anstrengungen auf Performance Verbesserungen verwenden, als derjenige der sich schon im 

oberen Quartil befindet.
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Preisvergleiche: billiger.de, check24, verivox, …
E-Commerce Shops: Amazon, Otto, Mediamarkt, …
Automotive: BMW, Tesla, Daimler, GM, …
Versicherungen: Allianz, Barmer, Generali, …
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Die Daten entsprechen den Mittelwerts eines Sets exemplarischer URLs pro Wettbewerber:
▪ Wöchentliche Abfrage der mobilen CrUX Daten per Lighthouse API (Felddaten).
▪ Regelmäßige Updates gibt es hier: https://www.diva-e.com/de/seo/core-web-vitals-branchenindex/



Sehen wir schon Bewegungen in den Rankings?

Empirische Evidenz:
SISTRIX veröffentlichte am 15.07 eine Studie zu den 
Auswirkungen des Updates.
▪ Dabei wurden alle URLs betrachtet die NICHT Googles 

Erwartungen erfüllen und deren Rankingveränderungen seit 
Beginn des Rollout (Juni 2021) festgehalten.

▪ Datengrundlage: Ein Set aus 46.042 verschiedenen Webseiten.

Fazit: Bisher keine großen Auswirkungen → deckt sich mit 
unseren gesammelten anekdotischen Beobachtungen.
Achtung: Das Update wird noch bis Ende August ausgerollt. 

Source: https://www.sistrix.com/blog/page-experience-update-after-one-month-what-happened/
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Anekdotische Evidenz:
Wenig bis keine Bewegungen in organischen KPIs (Ranking, 
Klicks, etc.):
▪ diva-e Projekte (z.B.: BMW).
▪ Eigenständig betreute Startup Projekte, z.B.: optarise.de:

Wie so oft ist es im Bereich SEO schwierig Veränderungen auf eine Ursache zurückzuführen.
Neben dem Google Update gibt es viele weitere Variablen die sich in einem stetigen Wandel befinden:
▪ Frontend/UX Updates.
▪ Konkurrenzsituation → Neue Wettbewerber oder Änderungen an deren URLs.
▪ Eigener neuer Content.
▪ Etc..



WO FANGE ICH AN – WERTVOLLE DATENQUELLEN.



Wertvolle Datenquellen:

1.Google Search Console:
▪ Felddaten aus dem 

Chrome UX Report.
▪ Erster Eindruck über den 

Zustand der eigenen 
Domain.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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2.Google Lighthouse:
▪ Labordaten, simulierte 

Testumgebung.
▪ Hier können Prioritäts-

URLs näher betrachtet 
und erste Probleme 
identifiziert werden.

3.Screaming Frog API:
▪ Es können Labor- und 

Felddaten (CrUX) 
gezogen werden.

▪ Durch das Abfragen aller 
URLs einer Domain 
können die Probleme 
mit dem größten Hebel 
identifiziert werden.

4.Webpagetest.org:
▪ Labordaten, simulierte 

Testumgebung.
▪ Detaillierte Darstellung 

von Rendering und 
Assets. Hier können 
Probleme tiefer 
analysiert werden als in 
den anderen Tools.



1. Google Search Console:

Die Google Search Console ist ein machtvolles Tool im Umgang mit Google und eine wertvolle 
Unterstützung bei der Suchmaschinenoptimierung!

▪ Erste Anlaufstelle um den Zustand der eigenen Domain zu beurteilen.
▪ Hier sieht man welche URLs Google als kritisch hinsichtlich der Core Web Vitals (CWV) betrachtet.
▪ Neben Performance-Daten werden hier auch Probleme/Potentiale zu vielen weiteren Themenbereichen von Google 

dargestellt:
▪ Abdeckung der Domain im Index.
▪ Sitemap Fehler.
▪ Nutzerfreundlichkeit auf mobilen Geräten.
▪ Fehler bei der Implementierung von strukturierten Daten
▪ …

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Durch das Implementieren einer Codezeile im Quellcode der eigenen Domain, lässt sich der Zugang zur Search Console
schnell & einfach freischalten.
Viele Content Management und Shop-Systeme besitzen zudem Plugins oder Apps eigens zu diesem Zweck (Shopify, 
Wordpress). 
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Source: Google Search Console → UX-Bericht für Chrome (Felddaten)
Domain: optarise.de
CMS: shopify

Domain-property

Weitere 
Berichte

Übersicht Core 
Web Vitals

Link zum Mobile & 
Desktop 
Detailbericht

Search Console Evaluation optarise.de:



Search Console Evaluation optarise.de:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Detailbericht Mobile: Im Detailbericht sehen wir, welche Werte noch nicht den 
Anforderungen entsprechen.

Achtung: In diesem Bericht liegen nur die Werte für URLs vor, zu 
denen genügend Daten in CrUX gesammelt wurden (ausreichend 
User Interaktionen in Chrome).

▪ Schlecht: Mangelhaft, kritisches Problem das behoben werden 
sollte.

▪ Optimierung erforderlich: Kein kritisches Problem, aber 
Verbesserungswürdig.

Durch einen Klick auf die einzelnen Fehlertypen, werden uns nur 
die betroffenen URLs angezeigt.
Um die technischen Probleme zu identifizieren und tiefer in die 
Analyse gehen zu können, benötigen man weitere Tools.



2. Google Lighthouse:

Lighthouse ist ein von Google bereitgestelltes Tool um einfach & schnell den Optimierungsstand 
einzelner URLs abzufragen.

Praktisch: Zu jedem identifizierten Problem bietet Google direkt Lösungsvorschläge an.
Neben der Performance (CWV) werden ebenso SEO, Best Practices & die Barrierefreiheit von URLs bewertet:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Ein Google Lighthouse Report kann über mehrere Wege erstellt werden:
▪ Chrome Developer Tools
▪ Screaming Frog API
▪ Chrome Addon: https://chrome.google.com/webstore/detail/lighthouse/blipmdconlkpinefehnmjammfjpmpbjk?hl=de
▪ Google Webseite: https://web.dev/measure/

Performance: Gewichteter Wert aller gemessenen Pagespeed KPIs
Accessibility: Prüfung auf Barrierefreiheit – z.B.: der Inhalt der Seite ist 
transkribiert verfügbar und ihre Funktionalität kann von jedem bedient werden.
Best Practices: Abfrage verschiedener Webdesign Best Practices werden – z.B.: 
Nutzung von HTTPS.
SEO: Abfrage von SEO Best Practices – z.B.: H1 Headline, Meta-Description, etc.

https://chrome.google.com/webstore/detail/lighthouse/blipmdconlkpinefehnmjammfjpmpbjk?hl=de
https://web.dev/measure/


Lighthouse Evaluation optarise.de:
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Google Chrome Dev-Tools: 
Rechtsklick + Untersuchen

Im Lighthouse-Tab „Generate report“ 
auswählen:

▪ Wenn nur die 
Performance Werte 
abgefragt werden 
sollen, reicht es die 
entsprechende 
Kategorie zu 
markieren.

▪ Device: Hier 
empfehle ich 
„Mobile“ 
auszuwählen, da 
Google die mobile 
Version einer URL 
zum Ranking 
heranzieht (mobile 
first).

ACHTUNG: 
▪ Hier wird in einer kontrollierten Testumgebung gemessen → Labordaten.
▪ Da der Test über den Browser läuft, haben Variablen wie Internetverbindung & Device trotzdem Einfluss 

auf das Ergebnis!

https://optarise.de/collections/cbd-ole

Google Chrome



Lighthouse Evaluation optarise.de:

Zwischen mobilen & desktop Testdaten, können teils gravierende Unterschiede bestehen.
▪ Da Google per default die mobile Version einer Webseite zum Ranking heranzieht, macht es Sinn sich diese näher 

anzuschauen.
▪ Zudem sind die mobilen Werte oft diejenigen, welche schlechter abschneiden.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Tipp: Schaut nach mit welchem Endgerät eure Zielgruppe 
eure Domain hauptsächlich besucht (GSC). Dort haben 
Optimierungen die größten Auswirkungen auf die UX.



Lighthouse Evaluation optarise.de:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.

Was sehen wir nach dem Testdurchlauf?Fertiger Report:

Die in der Testumgebung gemessenen KPIs und wie diese von Google eingeschätzt werden:
Grün („Good“), Orange („Needs Improvement“), Rot („Poor“).

Einen Screenshot des Ladevorgangs.

Von Google empfohlenen Optimierungsmaßnahmen:
▪ Die Maßnahmen sind geordnet nach „Estimated Savings“ → Geschätzte Ladezeit die durch Umsetzen der 

Maßnahme gewonnen werden kann.

▪ Hier erhalten wir eine erste Liste an Problemen die zusammen mit Entwicklern angeschaut werden können –
z.B. „Reduce unused JavaScript“:

o Estimated Savings: 3.86 s
o Kann im Google Coverage Report näher betrachtet werden:



3. Screaming Frog:

Mit Screaming Frog lassen sich CrUX & Lighthouse Daten per API für eine Vielzahl an URLs abrufen – Und das ohne 
Programmierkenntnisse.

▪ Screaming Frog ist ein mächtiges Crawling Tool → Lizenzen gibt es ab 180€ pro Jahr.
▪ Neben Zugriff auf Performance und GSC APIs, besitzt das Tool noch viele weiter nützliche Funktionen - z.B.: 

▪ Structured Data Testing.
▪ Fehleridentifikation (4xx, fehlende H1 Headlines, Falsch gesetzte canonicals).
▪ Visualisierung interner Verlinkung.
▪ …

▪ Alle URLs einer Domain können hier in einem Durchgang gecrawlt und dabei mit Lighthouse und CrUX Daten angereichert werden.
▪ Durch Aggregation dieser Werte, lassen sich anschließend die Domainweit größten Probleme identifizieren.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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ACHTUNG:
▪ Nicht für jede URL sind CrUX Daten vorhanden – URLs werden nur nach einer gewissen Anzahl an User Interaktionen von Google in 

den Bericht aufgenommen.
▪ Sind zu viele nicht relevante URLs live, sollten nicht alle Seiten gecrawlt und zur Bestimmung der größten Performance Probleme 

herangezogen werden. In dem Fall riskieren wir eine Problemverzerrung. Deshalb sollte im Vorfeld eine Liste aller relevanter URLs 
erstellt werden, welche im Crawling berücksichtigt werden.



Screaming Frog Prozess:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Vorbereitung:
▪ Erstellen einer Liste an relevanten 

URLs anhand von KPIs (z.B. Conversions
oder Klicks).

▪ Aktivieren der Pagespeed API.
▪ Auswählen der gewünschten Daten.

CRAWL

Auswertung:
▪ Aggregieren der Pagespeed Werte.
▪ Identifizieren von „Problemseiten“ und 

den domainweit größten Issues.
▪ Priorisierung der Maßnahmen anhand 

geschätzter IT-Aufwände und SEO 
Erfolg.

Erstellen einer Liste an relevanten URLs:
▪ Conversiontreiber.
▪ Mind. eine URL pro Seitentyp (z.B.: FAQ, Kategorie, 

Produkt,…): So findet man Optimierungspotentiale für jedes 
Framework auf der Domain.

▪ URLs die aus sonstigen Gründen wichtig sind (Branding) 
aber sehr langsam laden → UX-Thematik.

▪ URLs die viel Traffic erhalten, sich jedoch noch auf 
hinteren Positionen befinden → Pagespeed als SEO-Hebel.



Screaming Frog API-key:
Um die Pagespeed API nutzen zu können, benötigt man einen entsprechenden API-Key.
Diesen erhält man einfach über developer.google.com: https://developers.google.com/speed/docs/insights/v5/get-
started

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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1.Schlüssel anfordern

2.Daten eintragen:
▪ Projektname
▪ Nutzungsbedingungen lesen ;-)
▪ NEXT

3.Direkt nutzbaren API-key erhalten.

→ Easy peasy, lemon squeezy.

1.

2. 3.

https://developers.google.com/speed/docs/insights/v5/get-started


Screaming Frog Crawler einrichten:

Mode = „LIST“ auswählen
Configuration > API Access > PageSpeed Insights:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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API-key einfügen →
„Connect“

Im nächsten Schritt 
werden die 
gewünschten 
Metriken ausgewählt.



Screaming Frog Crawler einrichten:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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DEVICE: 
Die Werte sollten Mobile gezogen werden → Mobile First Ansatz von Google
Sind die Besucher der eigenen Webseite aber vornehmlich auf dem Desktop unterwegs, macht es 
Sinn sich auch diese Daten zu ziehen → Dies ist dann die tatsächlich erlebte User Experience. 

OVERVIEW: 
Die hier enthaltenen Metriken geben eine Übersicht über die verschiedenen Inhalte der URL und 
deren Größe. Wichtige Messwerte die ausgewählt werden sollten sind „Size“ & „Count“ folgender 
Elemente:
▪ Images
▪ CSS
▪ JavaScript
▪ Third Party

Anzahl und Größe dieser Elemente geben Auskunft über mögliche Einsparpotentiale → Welcher 
Inhaltstyp besitzt die größte Ladelast auf der URL?



Screaming Frog Crawler einrichten:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Wir haben über den Screaming Frog die Möglichkeiten, die Felddaten des CrUX Berichtes und die 
Labordaten aus der Lighthouse Testumgebung zu ziehen.

Beide Quellen stellen die notwendigen KPIs fast vollständig zur Verfügung:
▪ Felddaten: ACHTUNG CrUX enthält nicht für alle URLs Daten.
▪ Labordaten: ACHTUNG Labordaten können den FID nicht darstellen.
→ Gemeinsam ergänzen sich beide Datenquellen optimal.

Hat man sich für eine oder beide Datenquellen entschieden, müssen alle relevanten KPIs in der 
Screaming Frog Maske markiert werden:

Tipp - Im Vorfeld Gedanken über das Ziel des Audits machen:
▪ Langfristige Erfolgsmessung von Maßnahmen → Felddaten (CrUX).
▪ Grundlage für Verbesserungen & Notwendigkeit einer kontrollierten Testumgebung →

Labordaten (Lighthouse)



Diagnostics:
Advanced Metriken, die in diesem Kontext zu weit führen.
▪ DOM Element Count
▪ JavaScript Execution Time
▪ …

Most valuable Bericht (MVB) des Screaming Frog Crawls – Opportunities: 
▪ Im Opportunities-Bericht, können Optimierungspotentiale je URL erkundet werden.
▪ Durch das Auswählen verschiedener, potentieller Maßnahmen, testet Screaming Frog deren 

möglichen Auswirkungen auf einzelne URLs. So wird anschließend ein „Saving Potential“ pro 
URL errechnet.

▪ Durch das Aggregieren dieser Daten lassen sich dann die größten Optimierungspotentiale 
(domainweit) identifizieren.

Screaming Frog Crawler einrichten:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Tipp: Alle Opportunities markieren.



Screaming Frog Crawl:
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Über den Button „Upload“ 
kann die vorbereitet Liste an 
relevanten URLs bequem 
über copy & paste eingefügt 
werden.

Anschließend kann der Crawl 
über „Start“ eingeleitet 
werden.



Screaming Frog Crawl – Daten Aggregation:

Relevante URLs: 

Im Beispiel habe ich alle HTML-
URLs von optarise.de gecrawlt 
welche,

▪ mit dem Status Code 200 
antworten

▪ ein selbstreferenzierendes 
Canonical besitzen 

▪ und indexierbar sind 

→ 66 URLs.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Screaming Frog Export:
Reports > Pagespeed > PageSpeed
Opportunities Summary

Interessant: Total Savings (ms.) per Optimierungsmaßnahme

Umgerechnet in Sekunden & Mittelwert pro 
URL

High-potential 
area

Mit dem PageSpeed Opportunities Bericht lassen sich die größten Potentiale der relevanten URLs bequem identifizieren:



Screaming Frog Crawl – Daten Aggregation:

Für die Maßnahmen mit dem größten „Saving Potential“ können detaillierte Berichte über Screaming Frog exportiert werden – z.B.:  
e.g.: Remove unused JS: Reports > Pagespeed > Remove Unused JavaScript.

34

Im vorliegenden Bericht sehen wir 
eine Liste an URLs und darauf 
befindliche Skripte welche sich 
potentiell einsparen lassen:

Verschiedene Wege 
dieses & andere 
Probleme zu lösen, 
werden im 
nächsten Abschnitt 
erläutert: „Häufige 
Potentiale und wie 
man mit Ihnen 
umgeht“.

Skripte werden hier mehrmals 
aufgeführt (pro URL auf der sie 
eingespart werden können).
Um Skripte mit dem Domainweit 
größten „Saving Potential“ zu 
identifizieren, muss eine Pivot erstellt 
werden.

Nun besitzen wir eine Liste an JavaSkripten mit dem potentiell größten 
Einsparungspotential. Diese kann nun durchgeschaut werden.
Eine solche Pivot sollte auch für die weiteren Potentiale erstellt 
werden.

ACHTUNG: Vollständig geladene Skripte welche erst nach User-Interaktion verwendet werden, befinden sich auch in dieser Liste. e.g.: Chatfunktionen: 
https://storage.googleapis.com/gorgias-chat-production-client-builds/dc70cb0f7299033b9da13060e902b0c69340a0f9/static/js/main.js
Funktionen die erst nach User-Interaktionen aktiviert werden, werden vom Crawler als ungenutztes JS wahrgenommen ABER diese können natürlich 
trotzdem Sinn auf der Seite machen → Liste von oben nach unten durchgehen uns sinnhaftes Einsparpotential identifizieren.

https://storage.googleapis.com/gorgias-chat-production-client-builds/dc70cb0f7299033b9da13060e902b0c69340a0f9/static/js/main.js


Webpagetest.org ist ein frei zugängliches Online-Tool mit dem sich einzelne Seiten und deren Ladeverhalten im Detail analysieren
lassen.

▪ https://www.webpagetest.org/
▪ Wichtig: Liegen CrUX Daten für die getestete URL vor, werden diese im webpagetest.org CWV-Bericht ausgewiesen. Andernfalls werden 

Labordaten in einer kontrollierten Testumgebung gemessen.
▪ Neben den wichtigsten Performance KPIs wie den CWV, Document Completion Time oder FCP, gibt es hier auch: 

▪ Einen Content Breakdown: Welche Inhalte werden in welchem Umfang auf der URL geladen? (JS, images, CSS, …)
▪ Ein Wasserfall-Diagramm des Ladeverhaltens: Welche Inhalte werden wann genau geladen? (Ladehierarchie)
▪ Einen Domain Breakdown: Aus welchen Quellen stammen die geladenen Inhalte? (native vs. third party)
▪ Uvm.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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3. Webpagetest.org

Die Daten von webpagetest.org lassen sich im Frontend für einzelne URLs betrachten. Es gibt jedoch auch die Möglichkeit 
über eine API Abfrage URL-Listen einzusteuern → Hierfür werden jedoch Programmierkenntnisse benötigt.

https://www.webpagetest.org/


Webpagetest.org – Test einrichten:

Keep it simple:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Zu betrachtende URL.

Location des Test-Servers.

Test-Browser.

Full-Size Video aufnehmen: Hiermit lassen sich CWV Probleme 
einfacher identifizieren.



Webpagetest.org – Ergebnisse:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Gemessene Performance KPIs: 
▪ Felddaten wenn vorhanden (CWV & FCP)
▪ Ansonsten Labordaten.

Wasserfalldiagramm:
Ladeverhalten/Hierarch
ie der verschiedenen 
URL-Ressourcen. Filmstrip View → Hilfreiche Möglichkeit CWV-

Probleme zu visualisieren.

Berichtsfilter: Navigation ist einfach per Browser 
möglich – Die einzelnen result-URLs werden permanent 
gespeichert und können bequem geteilt werden.



Webpagetest.org – Ergebnisse:

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Werden CrUX-Felddaten gezogen, wird deutlich ausgewiesen für welche KPIs:

Source: https://optarise.de/



Webpagetest.org – Wasserfall Diagramm:

Im „Details“-tab des webpagetest.org Berichts, kann das 
Ladeverhalten der URL im Detail  betrachtet werden.
Im besten Fall werden alle Ressourcen simultan und schnell 
geladen.
▪ Das Übertragungsprotokoll HTTP2 bietet die Möglichkeit, 

mehrere Ressourcen auf einer URL simultan zu laden → Im 
besten Fall nähert sich der Wasserfall an eine senkrechte Line 
an.

▪ Skripte welche diesen Fluss durchbrechen & das Rendering 
verzögern sollten asynchron am Ende nachgeladen werden.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Webpagetest.org – Wasserfall Diagramm:
Problembehandlung:
1.Third Party Inhalte:
Im anhängenden Beispiel sieht man, dass das Laden der Ressourcen 
eher einer Treppe ähnelt → Der simultane HTTP2 Ladevorgang wird 
konsequent durch Third Party Scripts unterbrochen.
Bei näherer Betrachtung der Ressourcen im „Domain“-tab, fällt auf, dass 
tatsächlich 90% der Inhalte von Drittanbietern stammen!

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Hier sollte unbedingt ein Audit durchgeführt 
werden:
▪ Welche Third Party Inhalte werden wirklich 

benötigt?
▪ Was kann asynchron geladen werden, um 

das Rendering nicht zu behindern?

2.Weiterleitende Ressourcen:
Im Diagramm gelb markiert finden wir Inhalte, die nicht direkt abrufbar 
sind, sondern zu einer anderen Quell-URL weiterleiten → Diese sollten in 
jedem Fall durch das eigentliche Ziel ersetzt werden, um Ladezeit zu 
sparen.



Webpagetest.org – Filmstrip View:

In diesem Tab wird der Ladevorgang anhand von mehreren Screenshots anschaulich dargestellt.
Zudem lassen sich CLS & LCP hervorheben und anschließend per Screenshot genau identifizieren!

Empfehlung:
▪ Intervall auf 0.1 sec. stellen.
▪ Thumbnail Size auf „Huge“.
▪ „Highlight Layout Shifts“ & „Highlight Largest Contentful Paints“ auswählen.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Webpagetest.org – Filmstrip View:

Nun sehen wir in welcher Millisekunde ein Layout 
Shift stattfindet, und wie viel dieser zum 
gemessenen Wert beigetragen hat.
Scrollt man in dieser Ansicht weiter nach unten, 
kann genau identifiziert werden, welche Ressource 
in dem Moment geladen wurde (roter Strich), und 
sehr wahrscheinlich für den Layout Shift 
verantwortlich ist.

Im Beispiel: Die Dimensionen der award-pngs sind 
nicht korrekt gesetzt und führen zu einem Shift.

Pagespeed & Core Web Vitals for Beginners – Wertvolle Datenquellen.
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Wie lösen wir dieses und weitere 
Performance Probleme?



HÄUFIGE FEHLER/POTENTIALE UND WIE MAN MIT IHNEN 
UMGEHT.



HÄUFIGE FEHLER/POTENTIALE UND WIE MAN MIT IHNEN UMGEHT.

Im folgenden habe ich einige Fehler zusammengefasst, welche mir in vielen Audits immer wieder aufgefallen sind.
Die Themen lassen sich in folgende Kategorien zusammenfassen:

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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JAVASCRIPT:

□ JS nachladen.
□ JS minifizieren.
□ Nicht genutztes JS 

entfernen oder optimieren.

BILDER:

□ Preload Images im First 
View.

□ Lazyload Images außerhalb 
des First View.

□ Bilder komprimieren.

VIDEOS:

□ Video nur nach User 
Interaktion vollständig 
laden.

□ Thumbnail im First View 
preloaden.

SONSTIGES:

□ Third Party Inhalte 
entfernen oder selbst 
hosten.

□ Dimensionsattribute zu
Content Containern im
First View hinzufügen.

Schritt 1: Feststellen welche Fehler/Potentiale auf der eigenen Domain vorliegen.
Schritt 2: Umsetzen der Maßnahme auf der Domain oder relevanten URLs.



Optimieren von JavaScript:

JavaScript wirkt sich auf viele der wichtigsten KPIs aus – LCP, CLS, FID, Total Loading Time, uvm…
Falsch implementiert:
▪ wird nur ein Bruchteil des geladenen Scripts wirklich auf der Seite verwendet.
▪ blockiert JS das Rendering.
▪ führt JS zu ungewollten Layout Shifts.

Best Practices:
▪ JS minifizieren.
▪ JS nachladen.
▪ Ungenutztes JS optimieren oder entfernen.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Optimieren von JavaScript:

JS minifizieren:
Grundsätzlich kann in den meisten Fällen JS-payload gespart werden, indem das entsprechende Skript minifiziert wird.
Hierfür gibt es eine große Fülle an Online-Tools. 
E.g.: https://javascript-minifier.com/

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Entfernung von Absätzen 
und Leerzeichen.

Wie viel Ladezeit durch das minifizieren des Codes gespart werden kann, unterscheidet sich stark von Domain zu Domain (je nach Anzahl nativer, nicht 
optimierter Skripte).
Indikatoren hierzu bietet Screaming Frog und Lighthouse.

486KB 245KB



Optimieren von JavaScript:

JS nachladen:
JS verzögert immer auch das Rendering einer URL. Deshalb ist es wichtig, vor allem im Hinblick auf die CWV, sicherzustellen, 
dass Inhalte im First View (fonts, images, videos, …) vor JS geladen werden.

Hierzu gibt es zwei Wege:
▪ JavaScript so weit unten im Source Code wie möglich platzieren.
▪ JavaScript mit dem defer-attribute versehen.

Das defer-Attribut verschiebt das Laden und Ausführen des Skripts, bis alle anderen Website-Komponenten geladen und 
die Seite geparst wurde:
<script defer src="https://javascript.js"></script>

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Hat das nachgeladene JS Auswirkungen auf den First View (z.B. Navigationselemente), kann dies zu Layout Shifts
führen. Um das zu verhindern, müssen im initalen HTML schon Größenattribute für das nachgeladenen Feature 
hinterlegt werden (height, width).



Optimieren von JavaScript:

Nicht genutztes JS optimieren oder entfernen:
Dies ist ein Problem auf den meisten Domains. Native oder Third Party Scripts werden oft auf allen URLs geladen, aber nur 
auf wenigen davon wirklich verwendet.

Oft ein Problem – Facebook:

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Facebook-Connect: Ermöglicht Nutzern das überspringen grundlegender Registrierungsschritte, indem er der Website erlaubt, Informationen abzurufen, die 
er Facebook gegeben hat. Einschließlich seines vollständigen Namens, Bilder, Pinnwand-Beiträge, Freundesinformationen. Durch den Zugriff auf die 
Freundesliste des Benutzers kann die Website dem Benutzer anzeigen, welche seiner Freunde auch über Facebook Connect auf die Website zugegriffen 
haben.

Empfehlung: Werden Drittanbieter Skripte kaum oder nicht genutzt, sollten diese entfernt werden.



Optimieren von JavaScript:

Nicht genutztes JS optimieren oder entfernen:
Oft entstehen im Development-Prozess der Webseite große Skripte welche Inhalte und Funktionalitäten auf allen URLs 
sicherstellen.
Bei diesen großen „Core-JS“ ist es ganz natürlich, dass Silos entstehen – URLs auf denen viel des Core JS ausgeführt wird vs. 
Seiten auf denen wenig ausgeführt wird.

Empfehlung: 
▪ Falls möglich, das Core JS aufsplitten in ein Skript für URLs mit hoher und eines für URLs mit niedriger Auslastung.
▪ Diese dann nur im jeweiligen URL-Silo ausspielen.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.

49

Das Aufsplitten von Skripten & anpassen an URL-Silos ist mit einem hohen Aufwand verbunden.
Oft ist es einfacher neue Skripte zu schreiben.



Preload Images (First View):
Der Largest Contentful Paint (LCP) misst die Zeit in der der größte initial sichtbare Inhalt geladen ist 
→ Dies ist in den meisten Fällen ein Bild oder Video:

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Mit dem preload-attribut, werden dem Browser kritische Ressourcen markiert, die er vor anderen Inhalten laden soll.
Seit Chrome 73 kann das Attribut zusammen mit responsiven Bildern verwendet werden 

Source: https://www.diva-e.com/de/

Ist der LCP identifiziert, kann durch das 
hinzufügen eines preload-attributes, die 
Ladezeit stark verringert werden:
<link rel="preload" as="image" 
href="https://www.diva-
e.com/i/0x0/smart/f/67091/3840x2160/3
f770cfe6d/txp.jpg" />



Preload Images (First View):

▪ Chrome-Dev Tools öffnen (rechtsklick + 
untersuchen).

▪ Performance-tab öffnen.
▪ Web Vitals auswählen & Reload button klicken.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.

51

Der LCP wird nun live & im Source Code 
markiert angezeigt:

LCP auswählen und anschließen die „Related
Node“ anklicken.

Wie identifiziere ich den LCP auf meiner Webseite?

Source: https://www.diva-e.com/de/



Lazyload Images:

Bilder außerhalb des First View sind für den Nutzer erst einmal irrelevant.
Für diese Bilder kann standardmäßig das Lazy Loading Attribut verwendet werden.

Lazy Loading: HTML Attribut dass dafür sorgt, dass nicht sichtbare oder unwichtige Inhalte auf einer Seite erst dann geladen, wenn der 
Nutzer dorthin scrollt → Durch diese Technik, lässt sich die Page Performance durch wenig Aufwand oft stark verbessern.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Es muss unbedingt darauf geachtet werden, dass Bilder nur in der vom Browser angefragten Größe geladen werden (responsiv). 
Bildergrößen für nicht benötigte viewports dürfen nicht geladen werden → Andernfalls multipliziert sich die Ladelast für Bilder auf der URL.

<img src="https://www.diva-
e.com/i/0x0/smart/f/67091/800x800/2e8a2a664
6/800x800_edeka_alle_projekte_projektuebersi
cht.jpg" alt=" " loading="lazy">

Source: https://www.diva-e.com/de/



Bilder komprimieren:

Noch vor implementieren eines preload-attributes für Bilder im First View, sollten alle Möglichkeiten der Komprimierung ausgeschöpft 
sein.
Zu große Bilder können per gzip oder Webtools wie tiny.png einfach komprimiert werden.

Empfehlung: Alle Bilder der Domain, ab einem Schwellwert von 300KB, auf Komprimierbarkeit prüfen.
1. Eine Liste der betroffenen Bilder kann per Screaming Frog exportiert werden.
2. Bulk Export > Images > Images over X KB Inlinks → Hierbei wird ein Export mit allen Bildern über 100 KB generiert. Dieser lässt sich 

anschließend einfach nach 300 KB filtern.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Die Komprimierung sollte nicht auf Kosten der Nutzererfahrung gehen (z.B. verpixelte Produktbilder).

Mit dem Erstellen einer 
Pivot, lässt sich feststellen, 
welche Bilder auf den 
meisten URLs ein Problem 
darstellen.



Third Party Inhalte:

Die meisten modernen Webseiten werden über HTTP/2 
geladen, wobei verschiedene Ressourcen gleichzeitig geladen 
werden können. 

Wo ist das Problem?
Anfragen von Third Party Inhalte behindern diesen Prozess –
Der Browser stoppt das gleichzeitige Laden und beginnt 
stattdessen mit der Verarbeitung von Anfragen der 
Drittanbieter.

Empfehlung:
▪ Regelmäßige Third Party Audits durchführen → was wird 

wirklich noch benötigt?
▪ Benötigte Skripte asynchron/am Ende laden (defer-

attribute: siehe Abschnitt „Optimieren von JavaScript“).
▪ Jquery-Skripte selbst hosten.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Im „Domain“-tab von webpagetest.org, lassen sich einfach die verschiedenen Drittanbieter identifizieren und die 
entsprechenden Ressourcen exportieren → Startpunkt für einen Third Party Audit!

Source: webpagetest.org: https://www.diva-e.com/de/

Third 
Party 
Inhalte



Dimensionsattribute für Content Container:

Durch das korrekte Einbinden von Dimensionsattributen im First View, lassen sich Layout Shifts komplett verhindern.
Fehlen diese, weiß der Browser nicht, wo er Platz für Inhalte reservieren soll → Es kommt zum Shift:

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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ACHTUNG:
▪ Es muss darauf geachtet werden, dass der gesamte div-

container einen reservierten Platz im First View besitzt –
nicht nur einzelne Elemente darin.

▪ Die Dimensionsattribute müssen im initialen HTML Code 
enthalten sein. Ein Nachladen der Attribute durch JS 
führt zu einem Layout Shift sobald das Skript voll 
geladen wurde.

▪ Wenn Inhalte im First View durch JS nachgeladen werden, 
muss diesen Elementen schon im initialen HTML Platz 
reserviert werden.

Source: https://www.advertising.de/

Empfehlung:
▪ Alle div-container im First View sollten die Größenattribute width & height enthalten.
▪ Diese sollten im initialen HTML oder CSS enthalten sein → NICHT durch JS nachgeladen.

Who‘s the KPI, 
that will wave
Rankings 
goodbye…

SHIFT!



Dimensionsattribute für Content Container:

▪ Chrome-Dev Tools öffnen (rechtsklick + 
untersuchen).

▪ Performance-tab öffnen.
▪ Web Vitals auswählen & Reload button klicken.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.

56

Das Element ohne fest definierte 
Dimensionen wird nun live & im Source 
Code markiert angezeigt:

Layout Shift auswählen und anschließen eine 
„Related Node“ anklicken.

Wie identifiziere ich Inhalte im First View, denen Größenattribute fehlen (CLS)?

Source: https://www.advertising.de/



Einbindung von Videos
Videos sind in der Regel die Inhalte mit der größten Dateimenge. Deshalb gilt hier bei der Implementierung besondere Vorsicht walten zu 
lassen.

Empfehlung: 
▪ Initial sollte statt dem Video nur ein Thumbnail geladen werden. Dieses sollte folgendermaßen attributiert sein:

o Im First View mit preload-attribute.
o Außerhalb des First View mit lazy load.

▪ Videos sollten erst nach User Interaktion vollständig geladen werden → hierzu kann eine Einbindung über YouTube verwendet werden.

Häufige Fehler/Potentiale & wie man mit ihnen umgeht.
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Source: https://www.bmw.nl/nl/modellen/1-serie/5-deurs/ontdek/highlights.html



WIE PRIORISIERE ICH PAGESPEED MAßNAHMEN?



Priorisierungsgrundsätze I:
▪ Generell gilt, das Unternehmen mit dem geringsten Aufwand den größten Nutzen erreichen möchten (minmax).

▪ Performance Themen binden immer auch Development Kapazitäten. Diese fehlen dann für neue Features → Deshalb ist eine gut 
durchdachte Roadmap hier besonders wichtig.

▪ Vor großflächigen Pagespeed Optimierungen sollte sichergestellt werden, dass die SEO Mindestanforderungen erfüllt sind:
o Alle relevanten Seiten sind für Google crawlbar & indexiert: Zum testen, kann das URL Inspektionstool der Google Search Console

verwendet werden,
o Die Inhalte sind für meine Zielgruppe relevant & es besteht ein Suchinteresse (Search Intent): Ein Indikator dafür dass dies nicht 

der Fall ist, sind ausbleibende Google Rankings…

Wie priorisiere ich Pagespeed Maßnahmen?
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WENN die SEO Mindestanforderungen erfüllt sind
UND (die UX unter der aktueller Performance stark leidet ODER die Performance deutlich schlechter ist als die der 
Konkurrenz)
DANN sollten Ressourcen für die Performance Optimierung aufgewendet werden!



Priorisierungsgrundsätze II:

▪ Für eine Performance Optimierung mit SEO Hintergrund kann die KPI Gewichtung des Google Performance Scores herangezogen 
werden → Dort sehen wir welche KPIs besonders wichtig sind UND als erstes behandelt werden sollten.

▪ Viele Maßnahmen zahlen auf mehrere KPIs ein – z.B.: JS Optimierungen verbessern neben der Ladezeit auch den LCP und FID.

Wie priorisiere ich Pagespeed Maßnahmen?
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Empfehlung: Macht euch die Mühe und erstellt eine datenbasierte Priorisierung anhand eines Audits.

Bei geringen Ressourcen sollten Optimierungen sehr gezielt umgesetzt werden:
▪ Umsetzung von Maßnahmen mit dem größten Impact → Screaming Frog API Daten-Aggregation: größtes „Saving

Potential“.

▪ Umsetzung von Maßnahmen nur auf den 10 Traffic-stärksten Seiten & der Startseite → Google Search Console
Performance-Bericht.

▪ Umsetzung nur auf Seiten mit den größten CWV-Issues → Google Search Console CWV-Bericht.



Häufige Fehler Checkliste:
▪ Als Ansatzpunkt für die Priorisierung von Maßnahmen habe ich die häufigsten Fehler hier mit Aufwand und Auswirkung ergänzt.

▪ Diese Einschätzung basiert auf Erfahrungswerten – Effort & Impact können von Domain zu Domain und pro Maßnahme sehr 
unterschiedlich sein.

Wie priorisiere ich Pagespeed Maßnahmen?
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CLUSTER MAßNAHME EFFORT IMPACT

JavaScript

JS nachladen (defer-attribute). MEDIUM HIGH

JS minifizieren. LOW LOW

Nicht genutztes JS entfernen oder optimieren. HIGH HIGH

Bilder

Preload Images im First View. LOW MEDIUM

Lazyload Images außerhalb des First View. MEDIUM MEDIUM

Bilder komprimieren. MEDIUM MEDIUM

Videos
Video nur nach User Interaktion vollständig laden. MEDIUM HIGH

Thumbnail im First View preloaden. LOW LOW

Sonstiges
Third Party Inhalte entfernen oder selbst hosten. HIGH HIGH (wenn HTTP2 

verwendet wird)

Dimensionsattribute zu Content Containern im First View hinzufügen. MEDIUM HIGH
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