Mehrfachverwertung P
von Content

cvinded G @ Minded



Geschaftsfuhrer

Omid Rahimi

A Im Online Marketing seit 2008, in der Werbung seit 2005
A eMinded

Digital Marketing Agentur

Fokus auf B2B & KMUs

Inhaber + Sales & Marketing

o To 3o Do

Content = zentrale Rolle firr die Leadgenerierung & Markenaufbau
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Was ist das?

Die Wiederverwendung von Inhalten ist eine Mdglichkeit, dieselben (oder ahnliche) Inhalte

an mehreren Stellen zu verwenden. Es ermdglicht Redakteuren, einmal an einem Ort
aISYSAYAlIYSa LYF2NXYIGA2YySY 1 dz SNEGSEESYyd 5SN
verschiedene Dokumente oder Themen eingebettet werden. Dies bedeutet, dass Inhalte, die
aktualisiert werden mussen, an einer Stelle gedndert werden konnen und diese Anderung

automatisch Uberall dort angewendet wird, wo diese Inhalte verwendet werden.
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Warum ist das

SO wichtig?
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Knappheit Themen
Ein gutes Thema zu finden fur einen Content

passend zu alleBuyerPersonas ist aufwendig

Lebensdauer Content
Irgendwann ist die Geschichte zu Ende
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Unterschiedliche Konsumierung
BuyerPersonas konsumieren ihre Inhalte auf

unterschiedliche Art und Weise

Mehrere Marketingziele erfullen

Branding, Backlinkaufbau, organische

Sichtbarkeit, CommunitAufbauSocial S R A |

G Minded
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Alles flr die Buyer Persona

Consulting & IT Online Marketing CEO Headof Sales

222 1

Office Manager Kfm. Leiter
G Minded
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Buyer Persona: Anna Riedmayer

Berufsbezeichnung: Marketing Managerin

Erfahrungslevel: Mittleres Erfahrungslevel, kein Pro aber auch kein Rc

Ausbildung: Wirtschaftsiochschulstudium
Rolle: Beeinflusser
Motiv: Beziehung/Sicherheit

Informations-
beschaffung

A Fachkonferenzen
A Fachmagazine

A Blogs

A Whitepaper etc.
A VideoContent

Demographie

Geschlecht: Weiblich

Alter: 29

Beziehungsstatus: (ledig)

Wohnart Mainstream
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Buyer Persona: Anna Riedmayer
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S Branche: Software
S UnternehmensgréRe: 35
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£ 9 A BP recherchiert und hat Erstkontakt
8 © A Gdfls. Erstgesprach ohne Entscheider
= 2 A Nachverhandlungen tiber BP
i

A Finale Entscheidung iiber Entscheider
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Buyer Persona: Anna Riedmayer

o A Nachste Stufe in der Hierarchie zu erreichen
i%) A Aufmerksamkeit, Lob, Anerkennung (intern)
A Enge Beziehung zum Dienstleister (extern)
(o)) //\g".l A .
c|EJ A Herausforderung fiir den Vertrieb Leads zu generieren
= A Winschen sich dennoch eine Daseinsberechtigung
g A OnePersonShowc viele verschiedene Aufgaben im Marketing (Allrounder)
3
§’ A Gutes Gefiihl beziiglich Zusammenarbeit: GEMEINSAM
D A Losung und Ergebnis sind wichtiger als Herangehensweise
-l
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Wie kannst du deinen Content

sinnvoll wiederverwerten?
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Die Content Marketing Pyramide

CORE CONTENEad Magnet) A\G sRier Aufwand
roRter Aufwan

Abgeleiteter Content Q ‘\\
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Die Content Marketing Pyramide

eBooks, Whitepaper, Webinare, Studien etc. A\

Blogbeitrag n\
Gastbeitrage Q
Infografiken \
SociaMedia Posts N
\\
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Ubersicht von Content - Arten

Liste von Content-Formaten

Anleitungen

(® Content-Aufbereitung
Fallstudien

. @) Grafiken/Diagramme

| ® E-Books

i © E-Mail-Newsletter

| @ Cartoons/lliustrationen

& Buch-Zusammenfassungen
i €9 Tool-Reviews

. €D Geschenkaktionen

® Tools/Apps
Kommentare
(®) Whitepaper
@) Viogs
Videos
Vorlagen
® Umfragen
(™ Slideshares
€ Ressourcen

@ Zitate

Haufig gestellte Fragen (FAQ) € Quiz

i @ Q&A-Sessions
| © Webinare
| @ Leitfiden
i € Worterbiicher

@ Abstimmungen
@ Podcasts

@ Pinnwande
Foto-Collagen

| @ ,Hinter den Kulissen‘“Betrage @ Primérforschung

| @ Infografiken
. @ Interviews

| @ Listen

. © Mindmaps

| (@ Memes

Online-Spiele

Pressemitteilungen
Fotos '
() Vorhersagen 5
@ Nutzerinhalte (UGC) !
& Unternehmensnews
€ Zeitverlaufe !

G Minded
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Die Content Marketing Pyramide
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Definition von Core Content (Lead Magnet)

Definition und Ausarbeitung eines Core Contents mit

12 FAKTEN AUS DEM (\)/8
B2B ONLINE MARKETING [T

dem Fokus deteadgenerierung.

(Daten gegen Content mit Mehrwert)

Aus diesem Content werden die weiteren Inhalte

abgeleitet und die jeweilige Conte#irt definiert.

@ Minded
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Herangehensweise Lead- Magnet

A Wunschkunden Agentur

A BuyerPersona

A Austausch Sales & Marketing + Operdéam

A Content Audit bei uns und der Konkurrenz (Gap)
A Arbeitsaufteilung (3 Personen involviert)

A Gesamtdauer bis Fertigstellung: ca. 4 Wochen

G Minded



Website

BMinded [
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Distribution & Erfolge

% 12 Fakten aus dem B2B Online
Marketing

Jetzt Whitepaper downloaden und Online durchstarten!

~ vomame®
=
Nachname®
% E-Mall

e [ 1ch stimme der Nutzung meiner Daten gemaB der Datenschutzerklarung zu.”

KOSTENLOSES WHITEPAPER DOWNLOADEN

®Minded

Uil Zimmermann, Carsten Richter urd 52 weitzre Kontakte folgen eMinded GmbH | 828
Digital Marketing Agentus

e eMinded GmbH | B28 Digital Marketing Agentur

Das B2B Online Marketing schreibt seine eigene:

Erfahren Sie wie Ihre
nden recherchieren. weiche Beddrfnisse befriedigt werd 2

LinkedIn Ads

& Herunterladen

A Telen

& Gefattmir =] Komm

& Tel: 089 - 217 682 18

@ INTERNET WORLD BUSINESS ®Minded

ostenloses Whitepaper

12 Fakten aus dem B2B Online Marketing

.| Internet World

Vorname *

Business

Nachname *

B Minded

E-Mail *

Inhalt:

Das B2B Online Marketing schreibt seine eigenen Gesetze. In der digitalen
Kommunikation und Akquise von Ges kunden gilt es, im Gegenteil zum Business-
to-Consumer, eine deutlich aufwendigere Online-Strategie auf die Beine zu stellen. Um
auch in dieser Disziplin erfolgreich zu bestehen, sind diese 12 Fakten wertvoll fr Sie

Unternehmen *

Jetzt kostenlos herunterladen!

) ®Minded



Die Content Marketing Pyramide
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Blogbeitrag

Veroffentlichung im eMinded Magazin:

V Perfekter Effekt fur die
Suchmaschinenoptimierung

V Vertrauen bei Bestandskunden
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